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 تاریخچه مکانیزه شدن  صنعت نساجی در ژاپن

 معرفی پنبه – 1600 سده

تهیه  یهای خود را از الیاف معمولی و فرآوری شده کنف، دهقانان ژاپنی جامه1600 سدهاز دوران باستان تا 

 و نخ کاران روستایی ژاپنی با ریسیدن کنف و تبدیل الیاف آن بهکرد. صنعتکردند که به صورت محلی رشد میمی

کردند. تا پیدایش های کار در مزرعه و کالاهای خانگی استفاده میهای قابل استفاده، از آن برای تهیه لباسپارچه

ها از چین و چندی بعد از و قابل استفاده بود. از قرن پانزدهم، ژاپنی پنبه در ژاپن، الیاف کنف تنها ماده در دسترس

ها ای وارد کردند. این روند تا آنجایی ادامه داشت که ژاپنیشده پنبههندوستان پنبه خام و محصولات تکمیل

 کار گرفتند و شروع به کشت پنبه در داخل کشور کردند.های کشت پنبه چینی را بهروش

 

 

ژاپنی است  جامعهگر عدم اجتماعی بودن و مستقل بودن ها معرفی شد، نشانکه پنبه تا به این حد دیر به ژاپنیاین

سرعت در این کشور رشد کرد و از آن حال، پس از شناخت و شروع به کاشت پنبه در ژاپن، صنعت نساجی بهبا این

در حال توسعه و حتی پیشرفته کردند و نتیجه،  ها حتی شروع به صادرکردن محصولات به کشورهایپس ژاپنی

توسعه اقتصاد ژاپنی بود. این امر تغییری بزرگ در صنعت نساجی ژاپن بود که کمک شایانی به رشد این صنعت در 

ها پیدا کردند. کشت پنبه همچنین در ژاپن کرد. پس از معرفی پنبه ژاپنی، کشورهای بیشتری تمایل به خرید از آن

وهوای معتدل و خاک حاصلخیز شرایط مناسبی را الجزایر ژاپن ایجاد شد، جایی که آبتر مجمعو گرم مناطق غربی

 شد.کرد و باعث تسریع روند کشت و برداشت این محصول میبرای کاشت پنبه مهیا می
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 های خیاطی و بافندگی ژاپنیتکنیک – 1600 سده

گردد. در جزایز برمی 1600 سدهطولانی دارد که به اوایل  یارای بسای در ژاپن، سابقهبازیافت محصولات پنبه

کردند تا چندین و چند تکنیک های نخی مستعمل به رنگ ایندیگو کار میشمالی، زنان زبردست ژاپنی با پارچه

با  ها کهها با چندلایه کردن پارچههای دست دوم بخشند. آنای دوباره به پارچهکار گیرند و زندگیخیاطی را به

کاری بورو کاربردهای جدیدی برای این مواد شدند و در صورت نیاز با وصلهکوک ساشیکو به یکدیگر چسبانده می

ها های گرم، روکشبرای لباس توانستند مجددا  کاری شده میآوردند و متعاقبا، این منسوجات وصلهبه وجود می

ای نرم به دست آمده در ه قرار گیرند. منسوجات پنبهفوتون و دیگر وسایل معمول خانه و خانواده مورد استفاد

 های محلی کنفی، بسیار خوشایند بودند.مقایسه با خشونت پارچه

کردند، ماندگاری بیشتری ای، محافظت بیشتری در برابر عوامل مختلف ایجاد میهاس کنفی خانگی و پنبهلباس

های سنتی دوخت و ها اضافه کردند. تکنیکبه لباس های خلاقانه و متناسب با سلیقه فردیداشتند و حتی رنگ

ها را حفظ کردند و حتی هنوز هم ها این تکنیکبافت ژاپنی در تولید منسوجات بسیار مؤثر بودند. در نتیجه، ژاپنی

ش هاشان را افزایهای صنعتی خود آمیختند و کاراییکنند، آنها را با ماشینها استفاده میدر روستاهای خود از آن

 دادند.

 جاتریسندگی و کارخان آلاتماشین معرفی – 79/1878های سال

و به منظور های ریسندگی خرید انگلستان ماشین از 79و  1878های سالوزارت کشاورزی و امور بازرگانی ژاپن در 

ها به بخش که البته بعدها این کارخانه کرد یاندازاحداث و راه ییهاکارخانه یسندگی،ر یعکمک به گسترش صنا

 خصوصی فروخته شدند.

ها از سوی دولت، تولید پارچه توسعه پیدا کرد و کارآمدتر شد های ریسندگی و کارخانهاندازی ماشینبا معرفی و راه

تولید  و زمان یدتول یزانم ،کار یندولت با اتر کرد. و همچنین ساخت محصولات از مواد خام را برای کارگران ساده

تقاضا برای لباس بالا رفت و بازرگانان برای تأمین عرضه برای این تقاضاها  بود. یدهبهبود بخش یصنعت نساج را در

کننده به همراه پرداختند. این امر بروز مشکل بالاتر رفتن قیمت را برای مصرفبایست که با یکدیگر به رقابت میمی

تر ای ساخت دست پایینداشت. راه چاره برای این مشکل، مکانیزه کردن تولید بود که قیمت محصولاتش از کالاه

ها و شد. با آمدن ماشینتری عرضه میبرد، بنابراین پارچه با قیمت کمبود که ساخت و تولیدش زمان بیشتری می

هایی با کیفیت بالا بود اش تولید پارچهای شد که نتیجهی تازهها، صنعت نساجی ژاپن وارد مرحلهاندازی کارخانهراه

 ن داشت.که در سرتاسر جهان خواها
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 تأسیس کارخانه ریسندگی اوزاکا – 1883سال 

 .Osaka Spinning Coجمعی از بازرگانان قدرتمند و اشراف ژاپنی، شرکتی خصوصی با نام  1883در سال 

های خصوصی مدرن )شرکت ریسندگی اوزاکا( تأسیس کردند. موفقیت این شرکت، منجر به تأسیس دیگر شرکت

 آغاز شد. 1890ریسندگی شد. با ایجاد یک صنعت ریسندگی پنبه مدرن، صادرات نخ پنبه از سال 

صولات نساجی تأسیس یک شرکت خصوصی مانند شرکت ریسندگی اوزاکا، نشانگر قصد ژاپن فراتر از بهبود مح

سوی تولید منسوجات بود خواست که یکی از صادرکنندگان برتر جهان باشد. این گامی بزرگ بهخود بود بلکه می

مشتاق بود که  یاربزرگ بس یاسمق با آنشرکت  ینا یرمدزیرا شرکتی بزرگ وجود داشت تا به تولید کمک کند. 

 یریتو هم در مد یورآرا هم در توسعه فن یدیجد یشرکت الگوها ینا کند. یجادا یدجد یصنعت یستمس یک

های دیگر به این زمینه ورود پیدا کردند و با تأثیر مثبت این سیستم صنعتی، بسیار شرکت کرد. یجادکار ا یروین

 صنعت ریسندگی پنبه ژاپن تبدیل به نمونه یک صنعت مدرن در مقیاس بزرگ شد.
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 تشکیل فدراسیون نساجی ژاپن – 1970سال 

توسط صنعت  1970سازمانی است که در سال  Japan Textile Federation (JTF)فدراسیون نساجی ژاپن 

نساجی ژاپن به دنبال وجود نیاز به جواب دادن به افزایش تقاضا برای نظم بخشیدن به واردات پشم و الیاف 

شامل درخواست از دولت،  سازمان این هاییتفعالبشرساخت از خارج از کشور علاوه بر ایالات متحده تشکیل شد. 

مربوطه خارج از  یهاها، تبادل با سازماناطلاعات و داده یآورجمع ی،نساج هاییاستس یبرا یرهو غ مجلس شورا

با در نظر  یژهوبه است. یرهو غ یاتیمسائل مال ی،صنعت، مسائل تجار یکشور است و تمرکز آن بر مسائل ساختار

خود  یهایتفعال فدراسیون نساجی ژاپنروزها،  ینژاپن در ا یصنعت نساج یرامونپ یسخت اقتصاد یطگرفتن شرا

 کند.یم یجخود ترو یبه عنوان دستورالعمل اصل "اعتمادپذیریو  یجادا"را بر اساس 

این سازمان به ژاپن کمک کرد تا شهرت خود را برای تولید منسوجات با کیفیت بالا و با قیمت پایین حفظ کند. 

اقدامات  یاندازژاپن بتواند با راه یکند که در آن صنعت نساجیکار م یطیمح یجادا یبرا فدراسیون نساجی ژاپن

امن خود را در بازار  یتشد، موقع ینتدو 2007که در سال ( Textile Visionهمراه با بصیرت نساجی ) سازنده

 حفظ کند. یجهان

 سیستم ریسندگی کاملا خودکار – 1980سال 

یک سیستم تماما خودکار ریسندگی در پاسخ به تقاضای صنعت ریسندگی ژاپن مبنی بر سرعت بیشتر و نیروی 

. تمام کار انسانی در این فرآیند، نظارت بر جلوگیری از خطاهای ماشین اندازی شدراه 1980ل کمتر در ساانسانی 

ست.  ستمیس یدترینجد یناا س ی ست که اتوما کند تحقق یرا کنترل م یندهاکه کل فرآ یایانهکامل را با را یونا

 .یدبخش

ستمس یک یجادا سندگیر ی ساج کاملا  ی صنعت ن س یراداد ز یبزرگتر یتآن مز یخودکار، به ژاپن و   یارپارچه را ب

شد که در دهه کردیم یدتول ترو مؤثر تریعسر سیاری و نتیجه این  شرفت ب ساجی ژاپن پی صنعت ن شته  های گذ

آلات نین باعث رهایی این صنعت از نیروی کار انسانی شده است. در نتیجه ورود همین ماشینداشته است و همچ

شینی با کیفیت بالا و ارزان بود  ساخت پنبه ما صل  شرفت کرد و این بهبود حا صاد ژاپن پی در این دوره زمانی، اقت

تر و راحتی بیشتری ی ناخالصی کمکه برای عموم قابل خرید و تهیه بود. همچنین از آنجایی که محصول نهایی دارا

 بود، مردم تمایل بیشتری به خرید آن داشتند.
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  2020صادرات و واردات نساجی ژاپن در سال 

. مقاصد اصلی صادرات این منسوجات داشت صنایع نساجی میلیارد دلار صادرات  22/7ژاپن  2020سال در 

کنگ میلیون دلار(، هنگ 629میلیون دلار(، ایالات متحده ) 863)میلیارد دلار(، ویتنام  94/1چین )عبارت بودند از: 

 میلیون دلار(. 311میلیون دلار( و کره جنوبی ) 316)

دلار میلیارد 22/7، مجموع: 2020سال ی صنایع نساجیصادرات مقاصد

 

 

مبدأهای اصلی این منسوجات وارداتی عبارت  میلیارد دلار واردات منسوجات داشت. 223/35  ژاپن  2020در سال 

میلیارد  1/1میلیارد دلار(، بنگلادش ) 23/1میلیارد دلار(، اندونزی ) 42/4میلیارد دلار(، ویتنام ) 6/20چین )بودند از: 

ی کشورهااصلی واردات نساجی ژاپن  أمبدطور که از آمار مشخص است، همان میلیارد دلار(. 08/1دلار( و کامبوج )

 هستند.  آسیایی
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 دلار میلیارد 3/35، مجموع: 2020سال  صنایع نساجی ژاپن مبدأهای واردات

 

 

 ژاپن، بازار کلیدی نساجی و پوشاک آسیا

کننده بزرگ محصولات نساجی و پوشاک ، سومین وارد2019رد دلار در سال میلیا 14/37بالغ بر  وارداتژاپن با ارزش 

، با نرخ رشد ترکیبی 2015میلیارد دلار در سال  37/35و پوشاک ژاپن از  حجم واردات نساجی در جهان است.

میلیارد دلار  74/7از سوی دیگر، صادرات نساجی و پوشاک ژاپن در رقم اما درصد، رشد داشته است.  2/1سالانه 

 بود. درصد 3/0با نرخ  2015میلیارد دلار در سال  84/7ثابت ماند که اندکی کمتر از رقم  2019در سال 

 

 

 

 

 

 

 



8             واحد مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی ایرانمروری بر وضعیت صنعت نساجی و پوشاک ژاپن؛ تنظیم شده در 

 

 حجم کل تجارت نساجی و پوشاک ژاپن )میلیارد دلار(

 واردات صادرات سال
2015 84/7 37/35 

2016 62/7 70/34 

2017 56/7 05/35 

2018 82/7 73/37 

2019 74/7 14/37 

 نرخ رشد ترکیبی سالانه

(2015-2019) 
3/0  %- 2/1 % 

 

 پروفایل واردات ژاپن

چین با سهم . کنندأمین میواردات نساجی و پوشاک این کشور را تاز کل 80 حدود ژاپن،کننده اصلی تأمینپنج 

 14. ویتنام، پس از چین با سهم کننده استمینأمیلیارد دلار، سرآمد این پنج ت 7/20درصدی و ارزشی بالغ بر  56
و  %3، %4نزدیک، هرکدام با سهم گیرد. اندونزی، بنگلادش و میانمار هم در رقابتی درصدی در رتبه دوم قرار می

 گیرند.بعدی قرار می هایدر رتبه 3%
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 (2019کنندگان نساجی و پوشاک ژاپن )تأمین 

 

و به دنبال آن،  .دهدرا به خود اختصاص میواردات نساجی و پوشاک ژاپن  ازسهمی غالب  درصدی 75سهمی پوشاک، با 

ای یا الیاف بشرساخت(، منسوجات ساخته منسوجات خانگی و سایر منسوجات غیرپنبه منسوجات دیگری )شامل

درصدی  4درصدی،  9درصدی،  10ترتیب با سهم ای و فرش هرکدام بهشده از الیاف بشرساخت، منسوجات پنبه

 گیرند.های بعدی قرار میدرصدی در رتبه 2و 

و سایر کالاهای ساخته شده از پنبه و الیاف بشرساخت، برترین  بافت، جلیقههای کشبافت، پُلیور، ژاکتپارچه کش

 محصولات وارداتی ژاپن هستند. گروه
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 (2019واردات نساجی و پوشاک ژاپن بر اساس گروه و دسته )

 

نشان می دهد. در این  2019و  2018، 2017سالهای ده کالای برتر وارداتی در ژاپن و ارزش آنها را در  جدول زیر

% -8% و -1ای مردانه و شلوارهای پنبه ای زنانه با با بیشترین میزان رشد منفی به ترتیب با پنبه یشلوارهابین 
شده از الیاف بشرساخت، های گذشته بودند در حالیکه گروه آنوراک ساختهشاهد کاهش میزان مصرف نسبت به سال

میزان رشد در میزان واردات کالاهای نساجی را شترین % رشد، بی18های بادی زنانه و مردانه هر دو با بادگیر، ژاکت

رسد که ژاپن در زمینه محصولات نساجی پنبه ای باکاهش تقاضایی روبه رو است، این مسئله دارا بودند. به نظر می

ها فهرست کامل ده کالای برتر وارداتی ژاپن و ارزش آن در ادامه به تفصیل بیشتری مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

 قابل مشاهده است. زیردر جدول 
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 ده کالای برتر وارداتی ژاپن و ارزش آنها

 کد

 المللیبین

کالا

 2019 2018 2017 کالا

نرخ رشد 

ترکیبی 

 سالانه

(2017-
19) 

611030 
بافت ساخته شده از الیاف بشرساخت، پلیور، ژاکت های کشپارچه

 5/2 6/2 5/2 %0بافت، جلیقهکش

 13% 5/1 3/1 1/1 بافت، جلیقهای، پلیور، ژاکت کشبافت پنبهکش هایپارچه 611020

 9% 4/1 2/1 1/1 ای، زیرپوش مردانه، و انواع دیگر جلیقهشرت پنبهتی 610910

 2/1 3/1 3/1 %5شده از منسوجاتکالاهای ساخته 630790

 1% 1/1 2/1 1/1 ای، زیرپوش مردانه، و انواع دیگر جلیقهشرت پنبهتی 610990

های بادی شده از الیاف بشرساخت، بادگیر، ژاکتآنوراک ساخته 620193

مردانه
7/0 9/0 9/0 %18 

 10% 8/0 8/0 7/0 شده از الیاف بشرساختشلوارهای مردانه ساخته 620343

6203421% 8/0 8/0 8/0 ای مردانهشلوارهای پنبه - 

 - 8% 8/0 9/0 9/0 ای زنانهشلوارهای پنبه 620462

های بادی شده از الیاف بشرساخت، بادگیر، ژاکتآنوراک ساخته 620293

 زنانه
4/0 5/0 6/0 

%18 

 

 شده از الیاف بشرساخت بازار پوشاک و منسوجات ساخته پتانسیل جدید صادرات به ژاپن:

کشورهای صادرکننده منسوجات به ژاپن و استراتژی جدید آنها برای در این بخش به بررسی رویکردی یکی از 

هند با های جدید موجود در این بخش خواهیم پرداخت. افزایش میزان صادرات به ژاپن از طریق شناسایی فرصت

کننده بزرگ نساجی و پوشاک به ژاپن تأمین، نهمین 2019در سال  میلیارد دلار 49/0مجموع صادرات به ارزش 

که در حالی درصدی را هم در پنج سال گذشته به ثبت رسانده است. 3است که همچنین نرخ رشد ترکیبی سالانه 

  %40به  %37، سهم چین در همان مدت مشابه از باقی مانده %1شته بر روی رقم ژاپن در پنج سال گذ سهم هند در

 کرده است. افزایش پیدا

درصدی، بیشترین میزان واردات را به خود اختصاص داده است و پس  57هند، پوشاک با سهم با توجه به صادرات 

ترتیب با ت و فرش، هرکدام بهای و سایر منسوجات ساخته شده با الیاف بشرساخاز آن، منسوجات پنبه

 های بعدی قرار دارند.رتبه در %5و  7%، 10%، سهم
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سومین واردکننده بزرگ محصولات نساجی و پوشاک در جهان است  اشاره شد ژاپنطور که پیش از این به آن همان

براین، ژاپن پس علاوه ای در قیاس با دیگر بازارهای کلیدی، بسیار کمتر است. اما تعداد جمعیت این کشور جزیره

، اکسرانه و مصرف پوش ینهبا توجه به بالا بودن هزن اقتصاد بزرگ دنیا هم هست. یاز ایالات متحده و چین سوم

هم از پوشاک ساخته شده  ،کند. ژاپن سهم نسبتا خوبیعنوان یک بازار برزرگ برای هند معرفی میژاپن خود را به

  کند.از پنبه و هم پوشاک ساخته شده از الیاف بشرساخت وارد می

 

ه ژاپن بنکته که هند به عنوان یکی از کشورهایی که دارای صنعت نساجی بسیار بزرگی است با پی بردن به این 

بط با ارائه طرح تشویقی مرتمناسبی برای کالاهای نساجی این کشور باشد  بسیار مقصد عنوان بازار هدف می تواند

، به میدان (MMF)، برای ترویج تولید و صادرات پوشاک ساخته شده از الیاف بشرساخت (PLI Scheme)با تولید 

بازار  گمرکی به و دسترسی بدون عوارض (PLI Scheme)با تولید آمده است. ترکیب مزایای طرح تشویقی مرنبط 

های عمده منسوجات صادراتی گروه آید. رشمای صادرکنندگان پوشاک هندی بهای برتواند اصلاح مهمژاپن، می

های زنانه ای، ژاکت و پیراهنهای مردانه پنبهای، پیراهنهای پنبهشرتای، تیبافت پنبههای کشهند به ژاپن پارچه

اند اما، این امر ای به مهارت خوبی رسیدهکه تولیدکنندکان هندی در صادرات پوشاک پنبهای هستند. در حالیپنبه

کند. یک بازار با پتانسیل بالا در انتظار تولیدکنندگان شده از الیاف بشرساخت صدق نمیاک ساختهدرباره پوش

  شده از الیاف بشرساخت هندی است.البسه ساخته

کرده و فهرستی از کالاهای با پتانسیل فهرستی از کالاهای نساجی که تا به امروز هند به ژاپن صادر می در جدول زیر

 افزایش سهم صادرات آن وجود دارد، قابل مشاهده است. بالایی که قصد 
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 های دارای پتانسیل محصولات نساجی و پوشاک هند به ژاپنجدول صادرات گروه

 جدید محصولات موجود محصولات بخش بازار ردیف

 پوشاک 1

 یور، شرت، پلُبافت، سوییکش

 ایبافت پنبهژاکت کش

 ایشرت پنبهتی 

  ایپنبهپیراهن و بلوز زنانه 

 ایلباس نوزاد پنبه 

 ایهای زنانه پنبهلباس 

 شرت، زیرپوش مردانه، و دیگر تی

 ایهای پنبهجلیقه

 ای مردانه و زنانهشلوارهای پنبه 

  پیراهن و بلوزهای زنانه الیاف

 مصنوعی

 ایهای مردانه پنبهپیراهن 

 نساجی 2

 شدهشانه ینخ پشم 

 لیننهای تریکو از پنبه و پارچه 

 ای مبلمانپنبه محصولات 

 ایملحفه پنبه 

 اینخ پنبه 

  کالاهای تولید شده الگوهای لباس و

 مصنوعی از منسوجات

  تِکسچره شده استرپلینخ 

 استر استیپلالیاف پلی 

 29/714ای کمتر از نخ پنبه 

 سیتکسدِ

 

 پنبه در ژاپن

رسد، در حقیقت ریشه در تاریخ و پایه در علم دارد. از زمانی پنبه در ژاپن؟! چیزی که در نگاه اول سورئال به نظر می

خاطر میزان بالای نمک در خاک غیرممکن که در قرون وسطی پنبه پای به ژاپن گشود، در مناطقی که کشت برنج به

خاک و بسته به نوع خاک،  در % نمک6/0میزان تا ر برابر بوده است، کشت شده است. با توجه به مقاومت پنبه د

 2/0حتی بیشتر، این محصول جایگزین به مراتب بهتری نسبت به برنج است که مقاومتش تنها در برابر میزان نمک 
ه خودی خود، ارزش در صنعت نساجی است که ب بسیار با لیفیخاک است. جدای از این ملاحظات، پنبه  درصدی

 رسد.نظر میابی هم بهجایگزین جذ

 جای برنج پنبه بهکشت 

های عظیم ناشی از سونامی، کشاورزان بخش واسطه موج، به2011سال لرزه و سونامی ماه مارس از زمان زمین

های منطقه سندای را ع از خاککیلومتر مرب 235شمال شرقی ژاپن، با مشکل شوری خاک مواجه شدند که تنها 

قابل کشت کرد. سپس این مسئله منجر به کشف غیرمحتمل دوباره دانشی قدیمی و تاریخی شد. در ماه مه غیر 

عنوان ، به«پروژه پنبه توهوکو»ای با عنوان بار، پنبه تحت پروژههمان سال، پس از مدتی بسیار طولانی برای اولین

تُن باشد.  2ن برداشت محصول چیزی در حدود رفت که میزاجایگزینی برای برنج، دوباره کاشته شد. انتظار می

ثابت  سنجی این پروژهالمللی بسیار ناچیز است، اما اگر امکانهای بیندرست است که این میزان در برابر مقیاس

ای که در ای بیشتر شود. و البته در منطقههای بعد به مقدار قابل ملاحظهتوانست در سالشد، میزان برداشت میمی

 دست کم گرفت.نیز زی این پروژه را شد تأثیر اجتماعی و کشاورند، نمیکرزی به تعادل اقتصادی کمک میآن کشاو
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 ارگانیک-پروژه پنبه پیش 

-Preارگانیک -، پرژه پنبه پیشITOCHU Corporationو  Kurkku Ltd ، دو شرکت ژاپنی2017در سال 

Organic Cotton Project (POCP)  المللی کشت پنبه در حال گذار از نحوه های بینکردند که از پروژه آغازرا

های بیشتر کرد. هدف این پروژه همچنین ایجاد انگیزهکشت معمولی به کشت تأیید شده ارگانیک پشتیبانی می

ل برداشت سابینی میزان های کشت ارگانیک بود و بر این اساس، پیشبرای کشاورزان درجهت روی آوردن به روش

 ی کردند.بینتُن پیش 1000را  2007

 یک ینتدو یفشار بر دولت ژاپن را برا یک،پنبه ارگان یسازیاز تجار یتحما یبرا این امر و ابتکارات مشابه ین امرا

مربوط  یناز قوان یامجموعه یبمنجر به تصودر نهایت که  داد یشافزا یک،از واژه پنبه ارگان یآور قانونالزام یفتعر

 شد. 2010 هم ماه در یکپنبه ارگانزدن به برچسب 

 2017-2018ای هوضعیت پنبه ژاپن در سال

حال، در پی کاهش دهد. با ایندر پی گسترش شرایط اشتغال و درآمد، اقتصاد ژاپن به بهبود متوسط خود ادامه می

ای روندی رو جمعیت، بازار کالاهای پنبهتر و کاهش نرخ زاد و ولد و رو به پیری گذاشتن جامعه، مصارف شخصی کم

 بیند.به کاهش را به خود می

 

در مقابل این شرایط کلی اقتصادی، صنعت نساجی ژاپن با کاهش تقاضای داخلی ناشی از کاهش مصرف سرانه که 

 در چندین سال گذشته ادامه داشته، همراه بوده است.

هزار تن رسید و این در حالی است که واردات  2/33کاهش به % 3ای در ژاپن با تولید نخ پنبه 2017سال در 

ای، پارچه و کالاهای تولید شده(. این های پنبههزار تن رسید )نخ 1/554% کاهش به 2ای به ژاپن با کالاهای پنبه

ست که حجم ای )برابر با حجم نخ(، برای بازار ژاپنی تأمین شده اهزار تن کالاهای پنبه 3/587به این معنی است که 

 شود.بیشتر آن بر اساس نیاز داخلی بوده و در داخل کشور مصرف می

دوک بوده که کمی  هزار 886در مجموع  2017از سوی دیگر، ظرفیت ریسندگی داخلی در انواع مختلف در سال 

مشترک  ینساج یهاکارخانهی ظرفیت ریسندگی خود به یجابوده است. ریسندگان ژاپنی به جاب تر از سال قبلکم

 تر شدن است.سال در حال کوچکبهدر نتیجه صنعت پنبه ژاپنی سال دهند.یخارج از کشور ادامه م

http://www.kurkku.jp/
http://www.itochu.co.jp/en/business/textile/
http://www.preorganic.com/
http://www.preorganic.com/
http://www.preorganic.com/
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 واردات پنبه

عدل، معادل  300/225در مجموع  2017-18های سالهای بالاتر پنبه، واردات پنبه به ژاپن در رغم قیمتعلی

تن( بود که  166/52عدل ) 600/239که معادل  2016-17های % بیشتر نسبت به سال5/6تن( بود،  585/55)

توانست بر سال سخت گذشته و کاهش خرید و مصرف غلبه کند. منابع تأمین اصلی، ایالات متحده و به دنبال آن 

استرالیا، یونان و برزیل بودند. پنبه وارداتی از ایالات متحده بیشتر برای ریسندگی نخ نمره متوسط استفاده شد با 

داد و ایالات متحده را % از کل واردات را تشکیل می49تن( که  433/27هزار عدل ) 000/126به افزایش  14%

های یونانی برای ریسندگی نخ نمره درشت استفاده شدند با کننده باقی نگاه داشت. پنبهدر مقام بزرگترین تأمین

های برزیلی نیز همچنین پنبه تن( که مجددا روندی رو به رشد داشت. و 749/6عدل ) 000/31% به 9افزایش 

% بیشتر نسبت به سال قبل. 24تن(،  225/5عدل ) 000/24برای ریسندگی نخ درشت استفاده شدند با افزایش به 

تر کاهش تن( کاهش یافت که نسبت به فصل قبل 757/11عدل ) 000/54اما در مقابل واردات پنبه از استرالیا به 

 نسبتا  یمتق یلبه دل بلندتر، این کاهش واردات لودگی کمتر و الیاف استیپرغم داشتن آلدرصدی داشت. علی 11

 بود.گران آن 

اند های اخیر تأمین کرده% از کل واردات ژاپن را در سال90ایالات متحده، استرالیا، یونان و برزیل چیزی در حدود 

 % رسید.92به مجموع  2017-18های دهنده انحصار است. واردات از این چهار کشور در سالکه نشان

 مصرف پنبه

دیگر صنایع در طی چند دهه رشدی سریع داشت اما بعدها با شروع جنگ جهانی دوم، بخش نساجی ژاپن در کنار 

% از نیاز کل دنیا بود 6کننده این روند رشد رو به کاهش گذاشت. در بهترین ایام خود، بخش ریسندگی ژاپن تأمین

های های نساجی در ژاپن در سالهای اخیر به کمتر از نیم درصد رسیده است. مصرف کارخانهاما این میزان در فصل

 تغییر باقی مانده است. بدون 2017-18های تن( رسیده است و در سال 430/54عدل ) 000/250اخیر به حدود 

 های نساجی در بخش تحقیق و توسعهگذاری شرکتسرمایه

با توجه به ادغام مهم عمودی جهانی تولیدکنندگان ژاپنی منسوجات و پوشاک، موضوع پایداری به مفهومی بیش 

منتشر شد، برخی  2011که در ماه اوت سال  "The Senken"از یک پدیده موقتی تبدیل شد. بر اساس گزارش 

 گذاری کردند.های تحقیق و توسعه سرمااز آنها مبالغ قابل توجهی را در بخش

است  Chori Ltdهای چشمگیر در زمینه نساجی، استراتژی بازار شرکت تولید منسوجات و پوشاک یکی از مثال

 بود.و سنت  یشرفتهپ یاز فناور یبیبر ترک یمبتنکه 

 ، روشی نوآورانه برای«DAICHIزاهای طبیعی رنگ»ی با نام تجاری ثبت شده ورااین شرکت با توسعه یک فن

 قابل استفاده در فرآیند رنگرزی وجود آورد کهاهای طبیعی و الیاف نساجی بههای رنگی، رنگزپیوند بین پیگمنت

 .کردیاستفاده م یو مواد معدن یاهیگ یهااز عصاره یورآفن یناصنعتی بود. 

روشی برای تولید  Choriآنگاه که پای بازیافت درمیان باشد هم نوآودانه بوده. برای مثال  تشرک های اینفعالیت

های پلی اتیلین ترفتالات استر( از بازیافت بطریاستر با کیفیت بالا را توسعه داد. )به عنوان مثال ساتن پلیلیپ

PET کرد.خریداری میکه این شرکت از سیستم ملی بازیافت کشور آید به دست می 
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های جین ایندیگو کرد. با این جدید، اقدام به رنگرزی پارچه ار هم اکتفا نکرد و با فناوریاین شرکت به همین مقد

ظاهر فرسوده  یدامر تقل یناماند. کند و سفید باقی میطور کامل جذب نمیروش، مغز الیاف پنبه، رنگ ایندیگو را به

 شویی،گسن یا یمیاییو بدون استفاده از مواد ش ین،ج یافال یکپارچگین به رساند یبرا بدون آس جین محبوب

 کند.ینسبتا آسان م

 پنج گروه مُد سبز در ژاپن

بازگشت »: عبارات کلیدی، کنندها به موضوع پایداری حداقل از سه منظر نگاه میژاپنیبرخلاف اروپا و ایالات متحده، 

هستند. این سه مفهوم چتری، همچنین در صنعت مُد نیز دیده « نوآوری»و « سنت در مدرنیته»، «به طبیعت

« تجارت منصفانه»در زمینه مُد پایدار، دو دسته دیگر وجود دارند:  !های مُد غیرپایدارتوسط برچسب حتیشوند، می

 «.های ساخت ژاپنکلاسیک»و 

 

 گر این پنج گروه است، در زیر خواهد آمد:ی که بیانیک مثال

 تجارت منصفانه 

نماد تجارت منصفانه در ژاپن است. همچنین این برند ژاپنی، یک دهه  People Tree Japanبرند ژاپنی 

اجتماعی در  یهای این برند بر تولید پایدارتر است. فعالیتاز شرکت خواهر اروپایی خود قدیمی

ساز را به کار های محلی منسوجات دستکشورهایی چون هند، نپال و پنگلادش متمرکز است که سنت

تر از آن، کند اما مهمعنوان یک شرکت مُد معرفی میخود را تنها به People Tree Japan گیرند.می

 .کندنیز معرفی می منصفانه یدتول یطتجارت منصفانه و شرا یبرا یشگامپعنوان یک به

 بازگشت به طبیعت 

NADELL  یک برند مُد سبز کلاسیک ژاپنی است. پنبه ارگانیک و الیاف طبیعی در مرکز فلسفه طراحی

این برند قرار دارند و این برند، به طور کامل خود را وقف تولید مُد زنانه زیبای هماهنگ با طبیعت کرده 

 است.

 سنت در مدرنیته 

Araisara آماده هایلباس هایمجموعه حال عین در اما کرد، آغاز لباس مُد برند یک عنوانبه را خود کار 

کردند، همکاری با رنگرزهای سنتی که در صنعت کیمونو کار می Araisara .کندمی ارائه نیز را بانوان برای

گیرند و رو به افول های بافندگی و رنگرزی به ندرت مورد استفاده قرار مینزدیک دارد. امروزه این تکنیک

اند. هدف این برند این است که این تکنیک رنگرزی سنتی را مدرنیزه کند و درنتیجه به آن، گذاشته

 دنیای مُد معاصر بدهد.جایگاهی در 

 نوآوری 

ECOMACO شد، تأسیس 1989 سال در که شرکت از برندهای پیشگام در مُد پایدار ژاپنی است. این 

 استفاده در پیشگام یک عنوان به زمان آن از و کرد برگزار سوززباله کارخانه یک در را خود مُد نمایش اولین

 استفاده با لینن تم در به ثبت رسانده است: لینن با کیفیت ابریشم؛ تغییرات را خود نام جدید مواد توسعه و

http://www.peopletree.co.jp/
http://www.nadell.jp/
http://www.ecomaco.com/


17             واحد مطالعات آماری و راهبردی انجمن صنایع نساجی ایرانمروری بر وضعیت صنعت نساجی و پوشاک ژاپن؛ تنظیم شده در 

 

مهد، تمامی موارد فوق -به-ذرت. مطابق با مفهوم مهد نشاسته الیاف یا بامبو؛ و انگور نیشکر، هایساقه از

 قابل کمپوست شدن هستند.

 های ساخت ژاپنکلاسیک 

های طراحی از هم است. کلاسیک فصل هر در کلاسیک طراحی یک ایده اساس بر ReRacsبرند مفهوم 

سازند و در گیرند و طرحی نو را میشوند و دوباره در کنار یکدیگر قرار میجدا شده و سپس بازسازی می

چیز، از مواد گرفته تا محصول تولیدی، ساخت ژاپن هستند. شوند. همهنهایت در کل مجموعه ادغام می

 بخش مهمی از هویت این برند است. "ساخت ژاپن"

 

 در پایداری مورد در مهم ویژگی تکنولوژی پیشرفته و سنت، همراه با سر انگشتی از ناسیونالیسم اجباری، سه

العاده و پیشگامانه است، چه که در سطح تکنولوژیک به دست آمده، فوقاگرچه آن .است ژاپن در منسوجات

در  ،کنندگانویژه مصرفو قدردانی عموم، به کافی تولیدکنندگان و همچنین طراحان باید با تقریبا عدم شناخت

 مراکز خرید مبارزه کنند.

 از صنعت مد  یناش محیطییستز مخرب کاهش بار

محیطی های عمومی و خصوصی ژاپن با دست در دست یکدیگر قرار دادن، درصدد کاستن بار مخرب زیستبخش

 ناشی از صنعت مد هستند.

دلیل مصرف بسیار زیاد آب از اکسید کربن و بهدلیل انتشار مقادر زیاد دیبهشود که بعد از صنعت نفت، گفته می

ونقل و دفع محصول، بخش مد دومین منبع بزرگ تولید آلودگی در سرتاسر مرحله تهیه مواد و تولید گرفته تا حمل

 جهان است.

تن  000/819عرضه شدند، در ژاپن  2020هایی که در سال لباسمطالعه وزارت محیط زیست ژاپن نشان داد که 

هزار تن لباس را رها کردند و چیزی در حدود  000/787ها در همان سال وزن داشتند. بخش خانگی و شرکت

تن، به  000/510تن بازیافت شد و باقیمانده  000/120هزار تن لباس به مصرف مجدد رسید، حدود  000/150

 عنوان ضایعات دفع شد.

از  %5/4میلیون تن است که  95در ژاپن در طول فرآیندهای تولید تا دفع لباس  2OCمیزران انتشار سالانه گاز 

مل کشت پنبه و رنگرزی اکل میزان انتشار این گاز در صنعت مد جهانی است. میزان مصرف آب در ژاپن که ش

جهان % از مصرف کل آب در این صنعت در سرتاسر 0/9میلیارد مترمکعب است که این میزان،  38/8شود، می

 است.

محیطی ناشی از کارشناسان معتقدند که ژاپن با وارد کردن بیشتر اقلام پوشاک مورد نیاز خود، بار مخرب زیست

 اندازد.این صنعت را به دوش دیگر کشورها می

 های مد ژاپنی به تنوع بخشیدن به پایگاه تأمین پوشاک شرکتتلاش 

میلیارد  476پس از آمریکا ) 2021در زمینه پوشاک در سال میلیارد دلاری  100فروشی ژاپن با مجموع خرده

کننده بازار پوشاک جهان است. درضمن، همانند بسیاری ترین مصرفمیلیارد دلار(، بزرگ 411دلار( و چین )

های شود ژاپن را برای شرکتاقتصادهای توسعه یافته دیگر، بیشتر پوشاک مصرفی ژاپن وارداتی است که باعث می

 ایندگان تأمین منابع سرتاسر جهان به یک فرصت، منبع و بازار قابل توجه پوشاک بدل کند.مد و نم
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سیا تهیه میشرکت شاک مورد نیار خود را از آ ستند که کنند. دادههای مد ژاپنی عمدتا پو شانگر این امر ه ها ن

شان ژاپنی بیش از برندها و خرده سیا 90فرو شاک مورد نیاز خود را از آ سیار وارد کرده% از پو اند که این میزان ب

%( است. این الگو 60%( و بریتانیا )حدود 50%(، )اتحادیه اروپا 75بیشتر از همتایان خود در ایالات متحده )حدود 

 است. کننده حضور عمیق ژاپن در زنجیره تأمین نساجی و پوشاک مستقر در آسیامنعکس

 

 

دهند که در نشان می آمارها "ساخت ژاپن"شود مواد خام نساجی میشامل عمدتا واردات پوشاک ژاپن از آسیا 

های صادرات پارچه % از90های تار و پودی بافته شده و % از صادرات پارچه75% از نخ صادراتی ، 65، 2021سال 

 صادر شدهجنوب شرق آسیا( انجمن ملل ) ASEANحلقوی بافته شده ژاپن، به منطقه آسیا خصوصا چین و اعضاء 

ساخت "هایشان عبارات هایی که روی لیبلهای پوشاک ژاپنی لباسفروشیاست. قابل درک است که در خرده

جلاداده شده با کیفیت بالا مختص "شود بلکه عباراتی چون نوشته شده باشد یافت نمی "ساخت ویتنام"یا  "چین

 شود.دیده می "تهیه شده با نخ ژاپنی "و یا  "های ژاپنیپارچه

میلیارد دلار تولید ناخالص نساجی ژاپن ناشی  32/5دهند که از میهای زنجیره ارزش جهانی نشان ه و تحلیلتجزی

میلیارد دلار( به تولید صادرات در اقتصادهای دیگر اختصاص داده 79/1% )34، حدود 2017از صادرات در سال 

میلیون دلار( و تایوان 98ر(، کره جنوبی )میلیون دلا288میلیون دلار(، ویتنام )496شده است و بیشتر به چین )

 دلار(. میلین92)
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های ژاپن به در فروشیکننده پوشاک ژاپن در سطح کشوری است با این حال، برندهای مد و خردهترین تأمینچین بزرگ

چین با سهم ، 2005بندی در سال سهمیه. از زمان حذف نظام اندحال تنوع بخشیدن به پایگاه تأمین پوشاک خود بوده

% بر اساس ارزش، به تنهایی برای مدتی طولانی بزرگترین تأمین کننده پوشاک ژاپن بود. 80نظیر بیش از بازاری بی

درصد  4/56تا  2021در میان عوامل دیگر، سهم بازار چین در سال  "ساخت چین"تر شدن با این حال با گران

چون  شکلی فعالانه به دنبال جایگزینی برای چین از میان همتایانیفروشان ژاپنی به کاهش پیدا کرد. برندها و خرده

ایالات متحده و اتحادیه اروپا هستند. مورد توجه است که واردات پوشاک ژاپن از ویتنام، بنگلادش و اندونزی با 

 تر از چین است.سرعت در حال افزایش است هرچند که ظرفیت تولید این کشورها به مراتب کمتر و عقب

 5هستند، سهم بازار مد ژاپنی به دنبال منابع تأمین بیشتری  یهاندارد که همچنان که شرکت تعجبی جا
دا کرده کاهش پی 2021% در سال 3/82به  2010% در سال 94کننده برتر پوشاک ژاپن بر اساس ارزش از تأمین

ها در رابطه با ی شرکتگیرکه شاخص اندازه Herfindahl-Hirschman Index (HHI)است. به طور مشابه 

گیری تمرکز بازار دهنده میزان رقابت در بین آنها است و همچنین برای اندازهصنعتی که در آن قرار دارند و نشان

برای واردات  پوشاک ژاپن کاهش پیدا  2021% در سال 35/0به  2011درصد در سال  64/0شود، از استفاده می

 .اندهتر شدعهای مد ژاپنی متنوای تأمین پوشاک شرکتهکرده است. به عبارت دیگر، پایگاه
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 Fast Retailing Groupپایگاه تأمین پوشاک 

ترین بزرگ Fast Retailing Groupتوان همین الگو را در سطططح شططرکتی هم مشططاهده کرد. به طور مثال، می

ست Uniqloمالک فروشی پوشاک ژاپن که شرکت خرده کرد. اما از چین تأمین می% محصولات خود را از 100، ا

کرده  کشور تأمین 20کارخانه در بیش از  550را از پوشاک تکمیل خود  Fast Retailing Group 2021سال 

به شططکلی  Fast Retailing Groupها در چین بودند، اسططت. هرچند که کماکان حدود نیمی از این شططرکت

، 2021 یلدر آور یگر،د یاز سو و هند توسعه داده بود. ینزبنگلادش، اندو یتنام،را در و یدتول یتظرفاستراتژیک 

Fast Retailing Group را در  یبعدسهحلقوی  فندگیکارخانه با یکShinonome  شرکت کهافتتاح کرد  به 

  خود را دوباره به ژاپن برگرداند. یداتاز تول یداد تا بخش را اجازه این

 

 ایپیمان مشارکت اقتصادی جامع منطقه (1
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 یرگذارترینثأت ( است؛RCEP)ی اپیمان مشارکت اقتصادی جامع منطقه یاز اعضا یکیژاپن  ین،علاوه بر ا

ی. قابل توجه است که ژاپن قصد دارد پس از یک برنامه حذف تدریجی توافقنامه تجارت آزاد جهان از نظر اقتصاد

طور که جدول به صفر برساند. با این حال همان RCEP یاعضا یواردات پوشاک خود را برا یهاتعرفه، ساله 21

های رقابتی نسبت به اعضای های ژاپن برای محصولات پوشاک به دلیل نگرانیدهد، کاهش تعرفهنشان می 8شماره 

، متوسط نرخ تعرفه 2026تر و برای چین و کره جنوبی کمتر است. به عنوان مثال، تا سال آن سخاوتمندانهآسه

یابد، اما برای واردات از چین بالای آن کاهش می% برای واردات پوشاک برای اعضای آسه9/1امروز به % 1/9ژاپن از 

به مقاصد  یتنامآن مانند وآسه یانتظار داشت که اعضا توانیها، مبا توجه به تفاوت تعرفه ماند.یم یباق 6%

 شوند. یلتبد یمد ژاپن یهامنابع شرکت یبرا یترجذاب

 

 بندی:جمع 

کشور ژاپن به عنوان سومین اقتصاد بزرگ دنیا، در برنامه ریزی اقتصادی خود سعی در کاهش بار محیط زیستی 

صنعت نساجی و انتقال آن به سایر کشورها از طریق سرمایه گذاری در بخش نساجی و پوشاک، خصوصا در زمینه 

های مد و پوشاک این کشور به تنوع بخشی به شرکتدارد. از طرفی با توجه به تمایل  و واردات تولید الیاف پنبه

، به خصوص برای سایر کشورها را رسد که این امر فرصت بسیار ارزشمندیبع واردات نساجی، به نظر میامن

 فراهم کرده است. یایی برای صادرات به این کشور آس کشورهای
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